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Primer semestre de 2025

Se mantiene la inercia, con expectativas positivas
respecto al mercado y ventas propias, mientras se
incrementa lainversion publicitaria.

Desde 2007, el IEDM identifica las Crecimiento del mercado A este crecimiento de las expectativas,lo acompafaun
previsiones de los CMOentornoa [+2,2%), de las ventas propias sentimiento neutral para el préximo semestre.

tres aspectos clave:el [+3,7%]. Incrementode la . ) . ,
comportamiento del mercado, las inversion publicitaria [+1,2%] Un 29% es ahora mas pesimista de lo que lo era 6 meses atras

ventas propiasy la inversién y un 24% mas optimista. Un 47% se muestraneutral.

publicitariaque proyectanrealizar que ha sido un vector

S fundamental paraimpulsar el Un44% declaraun cierredel primer semestre mejor de lo
duranteel semestre siguiente. En o o
esta edicién han participado 211 crecimiento de las ventasen los esperadoy un 24% peor.
CMOsde empresas lideres en primeros semestres de cada afo. . . .
Espana. En general, observamosuna El 27% cree que la situacion La previsiénde
En esta oleada hemos contado con la vueltaala estabilidad general. econémica del pais es ahora crecimiento econdmico
colaboracion de Club de Marketing Los sectores que esperan mejor vs un 26% que la percibe de Espaiay la inflacién
del Mediterraneo,Markeay ANEFP a mayorescrecimientos enel peor. Predomina la neutralidad son los factores que mas
los que agradecemos enormemente primer semestre del afio son: y laestabilidad en el impact tividad
su contribucion. energiay tecnologia. sentimientoy la valoraciénde pactan a.\ suactivida

las previsiones econémicas. en marketing.

EVOIUCién Los CMO declaran un crecimiento estable de sus expectativas continuista con los resultados del

segundo semestre: esperan que en el primer semestre de 2025 se produzca un crecimiento del
2007—2025 : : mercado, de las ventas propias constantes con un incremento de la inversion publicitaria a mayor
ritmo.
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Otros " | Cierre del primer semestre 2024 mejor de lo previsto: Se mantiene el equilibrio, pesimismo
un 449 lo ha hecho mejorde lo previsto. contenido.
hallazgos : g
Clave Ba;ance -5%
Factores que impactan ala Para un 78% la prevision de crecimiento Para un 77%, la inflacion con una
o o . economico de Espana es el factor que mas reduccion de - 8pp respecto al
aCtIVIdad del Ma rketlng afecta ala actividad en marketing semestre anterior
. Previéién crecir.niento ecc;némico e;1 Espaﬁa. . . . . . . . . 78%.
Inflacion 77%
Evolucion Economica de la Union Europea
Variacién de tipos de interés
Situacion politica/ clima politico en Espana
Presidencia de Donald Trump y medidas que puede
implementar
Presupuestos Generales del Estado
Fondos Europeos Next Generation _
Impacto de la DANA en Valencia
Deuda Publica en Espana
Guerra en Ucrania
uT2B

Guerra Israel - Hamas
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El campo se realizd desde el 11 de Diciembre del 2024 al 14 de Enero del 2025 mediante entrevistas online con refuerzo
telefénico, alos miembros activos del panel AMKT de directores de Marketing, quienes pertenecen a empresas lideres en los

sectores de automocion, banca, energia, gran consumo, salud, seguros, tecnologia, retail y servicios de Marketing. Soporte Informativo Y la muy valiosa colaboracion de

El tamafio muestral se ha consolidado gracias ala colaboracién de Anefp, Markeay Club de Marketing del Mediterraneo, alos

que agradecemos su contribucion. INFORMA

Desde 2007, el estudio constituye un analisis semestral de las expectativas sobre el comportamiento del mercado, las ventas v, " @ '

propias y lainversion publicitaria para el semestre siguiente a la consulta. e ‘ S marea CM RS
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