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CARTA DEL PRESIDENTE
DE LA ASOCIACIÓN DE
MARKETING DE ESPAÑA 

    gnitekraM ed selanoicaN soimerP sol ed nóicide aveun an          
     ha l legado a su �n. Son ya dieciséis años en los que 
venimos reconociendo las mejores estrategias de marketing 
de nuestro país y a los mejores profesionales.

Estos premios de la Asociación de Marketing de España son 
una de sus principales actividades en su misión de impulsar 
y poner en valor el buen marketing y a aquellos profesionales 
que, día a día, contribuyen con su función al crecimiento del 
negocio en las empresas.

La Asociación de Marketing de España es una entidad sin 
ánimo de lucro cuyo �n es promover el marketing como 
motor de riqueza empresarial y social en España, e impulsar 
a los profesionales que trabajamos en esta industria.

Cada año, elegimos un lema para la actividad de la 
Asociación y los propios Premios Nacionales de Marketing. 
El lema de este año es «Marketing para un mundo en 
#RevoluciónPermanente».

Si en nuestra profesión no teníamos su�ciente con los 
cambios en los hábitos sociales y del consumidor; con los 
requerimientos en materia de sostenibil idad y regulatorios; 
con la presión de los resultados y la necesidad de 
crecimiento; con vivir tecnológicamente en el modo beta 
permanente; con la l legada del metaverso… Ahora l lega la 
IA y, de nuevo, lo revoluciona todo y supone un gran reto 
para todos nosotros, los profesionales de esta industria, 
que debemos mantenernos permanentemente actualizados 
sobre un tema (el de la IA) que, en realidad, no terminará de 
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actualizarse nunca pues estará en permanente cambio.

Por eso es crítico que, entre todos, construyamos un 
marketing rentable, responsable y sostenible, que contribuya 
al negocio y el crecimiento de la empresa.

En esta edición de los Premios se han presentado 219 
candidaturas que han sido analizadas y valoradas por 18 
miembros del jurado de reconocida experiencia, l iderados 
por María Carceller, CEO de Grupo Rodil la, quien «cree 
�rmemente en la impo�ancia del marketing para el éxito 
de cualquier empresa, y en que los Premios Nacionales de 
Marketing son una excelente plataforma para reconocer y 
celebrar las mejores prácticas en este sector».

Y también ha habido novedades, como la categoría «Mejor 
Profesional Revelación» para reconocer la pasión y buen 
hacer de los profesionales que en pocos años estarán 
l iderando el futuro del marketing en España y el mundo.

La gala de entrega de los premios —que este año se ha 
celebrado en el espacio Ibercaja Delicias— se convie�e 
en un evento esperado por todos los profesionales como 
culminación de un año de esfuerzo, de mucho trabajo y de 
mucha i lusión. En esta edición se han dado cita más de 1000 
personas de manera presencial más otras 259 que siguieron 
el encuentro de manera digital.  Una gala que ha vuelto a 
ser un lugar de reunión y de reencuentro de profesionales, 
marcas y agencias. Un networking  de calidad y mucho valor 
entre profesionales de diferentes sectores.

Como siempre, todo ello no hubiera sido posible sin el 
apoyo de nuestros patrocinadores: Havas Media Group, 
Kyndryl, Mediaplus Equmedia y TBWA. A todos ellos, un 
especial agradecimiento por su involucración y apoyo 
incondicional. Y, también, un enorme agradecimiento a 
todos los colaboradores, marcas y medios que contribuyen 
a su éxito.

Ya estamos trabajando en una nueva edición de los Premios 
Nacionales de Marketing con la ce�eza de que con nuestro 
trabajo estamos contribuyendo a «Impulsar el marketing, y 
conectar marcas y profesionales».
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Con�amos en que la lectura de este l ibro os resulte 
interesante y de gran valor para poneros al día de lo mejor 
que se está haciendo en la industria del marketing en España.

Enrique Arribas. 
Presidente de la Asociación de Marketing de España 

   EAR-orp ocincét oiraterces y
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HISTORIA DE LOS
PREMIOS NACIONALES
DE MARKETING

  oña le ne noraerc es gnitekraM ed selanoicaN soimerP so       
     2008 buscando reconocer las mejores estrategias de 
marketing en las que se potenciara la creatividad, la 
innovación y la obtención de resultados tangibles. Desde 
entonces, cada año, la Asociación de Marketing de España 
galardona a las empresas y a los profesionales que destacan 
por sus buenas prácticas y por sus estrategias de marketing 
sólidas, sostenibles y exitosas.

Son los únicos premios nacionales en los que no se valora 
una campaña de publicidad concreta sino una estrategia 
de marketing consistente y con solución de continuidad, 
cuyo éxito depende del trabajo constante y bien hecho 
de destacados profesionales que son conscientes de la 
impo�ancia de lo que hacen y de su incidencia dentro de la 
empresa.

Los valores sobre los que se sustentan han creado la 
identidad de unos Premios reconocidos y respetados que 
se han consolidado como galardones de referencia entre 
todos aquellos que trabajan por y para el marketing. La 
profesionalidad de todas y cada una de las personas que 
hay detrás de cada caso presentado, la transparencia que se 
re�eja en el r igor y en la involucración de todos los miembros 
del jurado que, a través de unas directrices establecidas, 
debaten y analizan cada una de las candidaturas, la cercanía 
por ser unos premios creados para todas las marcas, con 
independencia del tamaño y el sector de actividad y la 
naturalidad como base sobre la que se construye esa 
comunidad de personas (candidatos, miembros del jurado, 
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colaboradores y patrocinadores) sin las cuales estos Premios 
no tendrían sentido.

Además, esta identidad queda re�ejada en el trofeo que 
reciben los galardonados. Trofeos exclusivos y personales, 
realizados con mimo y cuidado para hacer que cada pieza 
de la edición l imitada que se produce cada año sea única e 
irrepetible.
 
Durante sus dieciséis años de historia los Premios Nacionales 
de Marketing se han conve�ido en una institución. Una 
plataforma visible desde la que la Asociación de Marketing 
de España pone en práctica los objetivos bajo los que se 
fundó: dar a conocer el marketing a la sociedad, intercambiar 
ideas y reconocer la profesión de marketing. Una profesión 
y una pasión.
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